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ü Obiectiv general: un proces fluent, lin, de adoptare a euro, prin asigurarea 

unei informŁri adecvate a publicului larg ´n legŁturŁ cu schimbŁrile care se 

vor produce ´nainte ĸi dupŁ introducerea euro 

ü Scop: ´nŞelegerea procesului de convergenŞŁ prin transmiterea unor 

informaŞii relevante, la momentul potrivit ĸi ´ntr-o formŁ adecvatŁ, 

adaptatŁ fiecŁrei categorii de public 

ü Principii:  

ü claritatea, coerenŞa ĸi adaptabilitatea mesajelor pe tot parcursul 

procesului de adoptare a euro 

ü stabilirea prioritŁŞilor ´n concordanŞŁ cu calendarul de adoptare a 

deciziilor privind procesul de adoptare a euro 

ü implicarea structurilor publice ĸi private, interne/externe, în cadrul unor 

parteneriate/twinning 

ü aplicarea celor mai bune practici aferente fiecŁrei instituŞii 

Obiective ĸi principii generale (1) 
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ü Definirea ĸi implementarea strategiei de comunicare ï pe baza 

recomandŁrilor Comisiei Europene (78/2008) ĸi a experienŞei statelor 

membre UE care deja au adoptat euro  

ü Elaborarea strategiei de comunicare ï pe baza prevederilor unui Plan 

NaŞional de Adoptare a Euro, numai DUPŀ definitivarea acestui 

document 

ü Lansarea campaniei de informare ï numai c©nd se constatŁ 

´ndeplinirea criteriilor de convergenŞŁ ĸi premise clare pentru o 

evaluare pozitivŁ ´n cadrul rapoartelor de convergenŞŁ ale CE ĸi BCE  

Obiective ĸi principii generale (2) 
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Slovenia Cipru Malta Slovacia Estonia
3 Polonia Ungaria

Data adoptŁrii ú1 ian. 2007 1 ian. 2008 1 ian. 2008 1 ian. 2009 1 ian. 2011
cât mai repede 

posibil
4

în anul 2012 va 

fixa un termen

ĊnfiinŞarea Comitetului NaŞional 

de Coordonare a Trecerii la ú

iun.2004

(ú-30)

dec.2004

(ú-37)

iun.2005

(ú-31)

ian.2005

(ú-48)

dec.2004

(ú-73)
Q4 2009 2007

Adoptarea Planului NaŞional

de Trecere la ú - var. iniŞialŁ

ian.2005

(ú-24)

mar.2006

(ú-22)

ian.2006

(ú-24)

iul.2005

(ú-42)

sept.2005

(ú-64)
Q3 2011 2008

Intrarea în ERM-2
iun.2004

(ú-30)

mai.2005

(ú-32)

mai.2005

(ú-32)

nov.2005

(ú-37)

iun.2004

(ú-79)
(ú-36,ú-32)

5 #N/A

Cadru de politicŁ monetarŁ / 

aranjament de curs

Exchange rate 

anchor

Exchange rate 

anchor

Exchange 

rate anchor

Inflation 

targeting

Currency 

board

Inflation 

targeting

Inflation 

targeting

Legea de adoptare a euro
iul.2006

(ú-6)
mar.2007

2

(ú-10)

iul.2006

(ú-18)

nov.2007

(ú-14)

apr.2010

(ú-9)
#N/A #N/A

Start pregŁtire campanie de 

informare

iun.2005

(ú-19)

iun.2006

(ú-19)

iun.2006

(ú-19)

oct.2007

(ú-15)

feb.2010

(ú-11)

(Q3 2010,

 Q2 2011)
5 #N/A

Slogan
'The euro, for 

all of us'

The euro: it's in 

your hands'

The euro - in 

our common 

interest'

The euro, our 

money'

'The euro, 

our money / 

Hello Euro'

#N/A #N/A

Afiĸarea dualŁ (obligatorie) a 

preŞurilor - start, final

mar.06-iun.07

(ú-10
1
, ú+6)

sep.07-sep.08

(ú-4, ú+9)

iul.07-iun.08

(ú-6, ú+6)

sep.08-dec.09

(ú-4, ú+12)

iul.10-iun.11

(ú-6, ú+6)
ú-6, ú+12

5 ú-6, ú+6

CirculaŞia paralelŁ (durata-zile)14 31 31 16 14  ú+6 luni 
6 maxim 1 lunŁ

Sursa: Comisia EuropeanŁ, Banca CentralŁ EuropeanŁ, website-uri dedicate adoptŁrii euro ale ŞŁrilor analizate
NotŁ: dacŁ nu se specificŁ altfel, referinŞa temporalŁ este de +/- nr. luni faŞŁ de momentul introducerii euro

1) rata de conversie nu fusese ´ncŁ stabilitŁ, se folosea o paritate centralŁ a tolarului faŞŁ de euro

2) ĸi amendamente - iunie 2007 

3) Estonia nu a trecut la euro la termenul iniŞial propus (1 ian. 2007) din cauza criteriului stabilitŁŞii preŞurilor 

5) interval Şintit de realizare; 6) perioada maximŁ conform recomandŁrilor CE

4) Polonia a avut ca datŁ ŞintŁ 1 ianuarie 2015, datŁ la care a renunŞat; ´n prezent, adoptarea euro este o prioritate de v©rf a Guvernului

ComparaŞii ï Repere ale procesului de adoptare a euro  
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Repere ale procesului de adoptare a euro  
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Organizarea cadrului instituŞional 

COMITETUL NAŝIONAL DE COORDONARE
(Ministerul FinanŞelor/Guvern/Banca CentralŁ)
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ü Este esenŞial sŁ fie ´nfiinŞat din timp, având în vedere caracterul 

continuu al activitŁŞii de comunicare privind procesul de 

convergenŞŁ ĸi adoptarea euro 

ü ComponenŞŁ: reprezentanŞi ai  

bŁncii centrale, comunitŁŞii bancare,  

ministerelor (finanŞelor publice,  

afacerilor externe, economiei,  

comunicaŞiilor, muncii ĸi protecŞiei sociale),  

autoritŁŞii pentru protecŞia consumatorilor,  

consiliului concurenŞei, CE la Bucureĸti  

ü ElaboreazŁ proiectul strategiei de comunicare ĸi al campaniei 

aferente, având responsabilitŁŞi legate de implementarea acestora 

ü Poate ´nfiinŞa grupuri de lucru specializate (website, media, sondaje) 

 

 

Comitetul de lucru pentru comunicare 
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Design-ul strategiei de comunicare, dar ĸi ´ntreaga activitate specificŁ legatŁ de adoptarea euro 

trebuie sŁ ŞinŁ cont de urmŁtoarele aspecte: 

ü Progresele înregistrate în îndeplinirea  

criteriilor de convergenŞŁ  

ü MenŞinerea sau nu a unei date/termen-ŞintŁ  

pentru introducerea euro 

ü PercepŞia populaŞiei ĸi potenŞialul impact al  

ciclurilor electorale 

ü Mesajele ï continuitatea ĸi coerenŞa acestora ´n vederea realizŁrii unui echilibru ´ntre 

comunicarea beneficiilor aderŁrii la zona euro, dar ĸi a provocŁrilor ĸi riscurilor posibile  

ü FinanŞarea campaniei de informare 

 

Definirea strategiei de comunicare 
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Stadiul îndeplinirii criteriilor de convergenŞŁ economicŁ 

Rata inflaŞiei (IAPC)

(procente, medie anualŁ)

Ratele dobânzilor pe termen lung

(procente pe an)

Cursul de schimb faŞŁ de euro

(apreciere(+)/depreciere (-) 

procentualŁ maximŁ**)

Deficitul bugetului consolidat***

(procente în PIB)

Datoria publicŁ***

(procente în PIB)

Sursa: Eurostat, Institutul NaŞional de StatisticŁ, Banca NaŞionalŁ a Rom©niei

4,4
(feb. 2011)

5,8
(feb. 2011)

sub 3 la sutŁ

sub 60 la sutŁ

+20,5 / +0,8

<2 pp peste media celor mai

performanŞi 3 membri UE

din perspectiva stabilitŁŞii preŞurilor (5,3%*)

 ±15 procente

7,1
(feb. 2011)

4,3
(2010)

30,8
(2010)

+16,1 / -0,2

7,3
(feb. 2011)

*) nivel de referinŞŁ, martie 2010 - februarie 2011 (Letonia, Olanda, Slovacia).

pe baza datelor zilnice. O deviaŞie ´n sens ascendent/descendent presupune aprecierea/deprecierea monedei comparativ cu nivelul cursului de schimb 

consemnat în mar. 2009.

**) Calculat ca deviaŞia maximŁ, a cursului de schimb faŞŁ de euro ´n intervalul apr. 2009 - mar. 2011 comparativ cu media ´nregistratŁ ´n mar. 2009,

***) Conform metodologiei ESA95; proiecŞii conform NotificŁrilor preliminare EDP (Procedura Deficitului Excesiv) - martie 2011.

2,6
(feb. 2011)

UngariaIndicatorii de convergenŞŁ nominalŁCriterii Maastricht

<1,5 pp peste media celor mai

performanŞi 3 membri UE (0,8%*)

România

6,5
(feb. 2011)

Polonia

 +5,3 / -2,0

80,2
(2010)

7,9
(2010)

55,0 
(2010)

6,5
(2010)

Slide realizat de DirecŞia Studii Economice 
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Nivelul de satisfacŞie a populaŞiei Rom©niei 

faŞŁ de ´nlocuirea monedei naŞionale cu euro 

59
62 62

59 60
55

51

24
19 21

24 23
28

34

4/2007 9/2007 5/2008 5/2009 9/2009 5/2010 9/2010

% foarte ĸi destul de mulŞumiŞi

% foarte ĸi destul de nemulŞumiŞi

Sursa: Flash Eurobarometer, decembrie 2010 - Comisia EuropeanŁ
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Scenarii ale calendarului de adoptare a euro ĸi perioadele electorale 

H1 H2 H1 H2 H1 H2 H1 H2 H1 H2 H1 H2

fixarea paritŁŞii fixarea paritŁŞii

H1 H2 H1 H2 H1 H2 H1 H2 H1 H2 H1 H2

fixarea paritŁŞii fixarea paritŁŞii

LegendŁ: 

ani electorali (alegeri prezidenŞiale, parlamentare, locale), ´n condiŞiile menŞinerii actualei ConstituŞii

ERM-2pre-ERM-2

2014 2015 2016 2017 2018

pre-ERM-2 ERM-2

pre-ERM-2 ERM-2

Scenariul 3. ú-Day - 1 ianuarie 2017

2013 2014 2015 2016 2017

Scenariul 4. ú-Day - 1 ianuarie 2018

Scenariul 2. ú-Day - 1 ianuarie 2016

2012 2013 2014 2015 2016

ERM-2pre-ERM-2

2012 2013 2014 2015

Scenariul 1. ú-Day - 1 ianuarie 2015

2011

ú-Day ú-Day

ú-Day ú-Day
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ü Este esenŞialŁ asumarea atât a mesajelor legate de  

beneficiile,  dar ĸi costurile adoptŁrii euro în noul  

context al Pactului Euro+ 

ü Prezentarea ´n permanenŞŁ a informaŞiilor despre  

procesul de convergenŞŁ ĸi adoptare a euro,  

diferenŞierea mesajelor pe fiecare etapŁ a acestuia.  

ü Mesajele trebuie sŁ fie: 

ü Clare ĸi relativ standardizate 

ü Adaptate fiecŁrei categorii de public-ŞintŁ, cu accent deosebit pe 

cele vulnerabile   

ü Uĸor accesibile prin utilizarea celor mai eficiente canale de 

comunicare  

 

Mesaje 
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ExperienŞa Poloniei  
1. Beneficii ĸi oportunitŁŞi ale adoptŁrii euro  


